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El informe de la Comision, de 21 de abril de 2021, sobre las cldusulas de revision de las Directivas
2013/34/UE, de 22 de junio de 2013, 2014/95/UE, de 22 de octubre de 2014 y 2013/50/UE, de 22 de octubre
de 2013, y acerca del correspondiente control de adecuacion relativo al marco de la Unidn Europea sobre
publicacion de informacion por parte de las empresas, detectd problemas respecto a la eficacia de la
Directiva 2014/95/UE, de 22 de octubre de 2014. En sus conclusiones, dicho informe indica que muchas
empresas no presentan informacion significativa sobre todos los temas importantes relacionados con la
sostenibilidad y constata la limitada comparabilidad, fiabilidad y accesibilidad de la informacion presentada,

asi como el limitado ambito de aplicacion.

La Directiva (UE) 2022/2464 del Parlamento Europeo y del Consejo, de 14 de diciembre de 2022, por la que se
modifican el Reglamento (UE) n? 537/2014, la Directiva 2004/109/CE, la Directiva 2006/43/CE y la Directiva
2013/34/UE, por lo que respecta a la presentacion de informacion sobre sostenibilidad por parte de las
empresas, tiene como objetivo mejorar el marco de presentacion y verificacion de la informacidon sobre

sostenibilidad.

Anteproyecto de Ley xx/202X, de xx de xxxxxx, por la que se regula el marco de informacidén corporativa
sobre cuestiones medioambientales, sociales y de gobernanza.



El origen de la divulgacidon de informacion no financiera esta en el concepto de Responsabilidad Social y la triple
bottom line, centrandose en el compromiso de las organizaciones con los aspectos econdmicos, sociales y
medioambientales. Posteriormente se han ido incorporando las preocupaciones derivadas del desarrollo
sostenible, asi como informacién acerca del proceso de creacion de valor de las entidades y como estas
interactuan con el entorno que les rodea (AECA, Manual para la preparacion de los Estado Financieros, 2020)

Inicialmente, las pymes, las Fundaciones y las Asociaciones no entran dentro de los sujetos obligados por la
Directiva, pues solo se incluyen aquellas pymes cotizadas

De acuerdo con el criterio del regulador, solamente son sujetos obligados aquellas incluidas en la actual Ley de
Sociedades de Capital, como pueden ser las sociedades andnimas, limitadas y comanditarias por acciones, no
estando incluidas por lo tanto las fundaciones y el resto de las formas juridicas. No obstante, habida cuenta de que
estas compafias si realizan actividades vinculadas a la economia social, es muy probable que reporten

informacion sobre sostenibilidad de forma voluntaria”.
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Anteproyecto de Ley xx/202X, de xx de XXxXxXxx

El informe de sostenibilidad incluird la informacién
necesaria para comprender el impacto del grupo en las
cuestiones de sostenibilidad, asi como la informacidon necesaria
para comprender como afectan las cuestiones de sostenibilidad
a la evolucidn, los resultados y la situacion del grupo
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Contabilidad social y los estados de informacidon no financiera en el ambito de las fundaciones culturales

¢A quien/es les
puede interesar
mi actividad?
éSobre que
agentes tengo
efectos (positivos
0 negativos)?
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Contabilidad social y los estados de informacién no financiera en el ambito de las fundaciones culturales
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Contabilidad social y los estados de informacién no financiera en el ambito de las fundaciones culturales
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Contabilidad social y los estados de informacidon no financiera en el ambito de las fundaciones culturales
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Contabilidad social y los estados de informacidon no financiera en el ambito de las fundaciones culturales

ORGANIZACION
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Contabilidad social y los estados de informacidon no financiera en el ambito de las fundaciones culturales

dQué
actividades
realizo que
afectan a estos
agentes?
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Contabilidad social y los estados de informacion no financiera en el ambito de las fundaciones culturales
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Contabilidad social y los estados de informacion no financiera en el ambito de las fundaciones culturales

iQué hacemos?
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Contabilidad social y los estados de informacidon no financiera en el ambito de las fundaciones culturales

éComo medir
(cuantificar) el
impacto de mi
organizacion?

E4
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educacion y pedagogia
Horas/persona participante en actividades educativas del

Formacion y profesionalizacion
Horas de formacion a través de becas
Horas de formacidn a través de practicas
Horas de formacién a profesiones de la entidad

Desarrollo y fomento del pensamiento critico
Publicaciones para el aprendizaje en el ambito cultural
Horas/persona en talleres de sensibilizacion

J

Divulgacion de la cultura

Horas/persona actividades de  difusion, charlas,

conferencias...
N2 visitas web
Exposiciones temporales
Visitas guiadas

~N

Desarrollo profesional
Actividades para artistas noveles
Noticias sobre el Mueso en medios de comunicacién
Notas informativas a Amigos del museo

Fomento red profesional

Participantes en actividades de networking

Personas referentes a nivel internacional participantes en
actividades del mueso (o cuyo acceso a otros agentes es
facilitado por el museo)

Social Cohesion

Cohesion social cultural
Accesos gratuitos
Horas/persona asistenta a actividades colectivos especiales

Preservacion del patrimonio y memoria
Cesiones de piezas
Recepcion donaciones
Horas dedicadas a sobre patrimonio y memoria
Horas/persona restauracion

Investigacion

Proyectos de investigacion

Uso de espacios
Dias de usos de salas
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MOTIVACION PARA ELABORAR EL EINF
v Mantener un didlogo con los stakeholders

v Priorizar actividades

Vo

Trabajando en equipo!



Mila esker!
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